
Ad Impressions	
Als oder Ad Impressions werden im Marketingjargon einzelne Einblendungen von Werbemitteln bezeichnet. Die Zahl der Einblendungen der einzelnen Werbemittel wird in 
der Regel in AdServern protokolliert. 

TKP 
Der Tausend-Kontakt-Preis (TKP) auch Tausenderpreis, Tausenderkontaktpreis oder Tausend Ad Impressions (TAI) genannt, ist eine Kennzahl aus der Mediaplanung. Er gibt an, 
welcher Geldbetrag bei einer Werbemaßnahme (etwa für Fernsehspots, Online-Werbung oder Printwerbung) eingesetzt werden muss, um 1000 Personen einer Zielgruppe 
per Sichtkontakt zu erreichen. Dabei wird üblicherweise von der Brutto-Reichweite (auch Mehrfachkontakte einer Person mitgerechnet) eines Mediums ausgegangen. Im 
Onlinebereich, beispielsweise bei Bannerwerbung, gilt eine Ad-Impression als Kontakt.

CPC  
Mit CPC (Cost per Click) wird ein im Online-Marketing übliches Abrechnungsmodell bezeichnet, bei dem die Leistung pro Klick abgerechnet wird.  Zum Beispiel die Abrech-
nung von Clicks auf die Textanzeigen neben den Suchergebnissen bei Google wird nach diesem Modell berechnet.				  


